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COMUNIQUEM PER CANVIAR COMPORTAMENTS
















The New Marketplace

Popularity

Long Tail

Products




Geografica Demografica | Psicografica Conductual
Nacionalidad Edad Beneficios
Region Sexo esperados
Tamarfio de la Ingresos Estilo de vida Ocasion de
ciudad Ocupacion Personalidad compra
Densidad Tamafio de la Actitudes Tasa de uso
poblacional familia Grado de lealtad
Clima Nivel de estudios Lugar de compra
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QUE TENIM QUE VALORIN?










pasaporteblog.com
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PATER NOSTER
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Descripcion

Aceite de oliva virgen obtenido de las aceitunas de las variedades

f «Arbequina», «Royal» y «<Morrut», por procedimientos mecanicos o por otros
medios fisicos que no produzcan alteracion del aceite, conservando el

. &

W sabor, aroma y caracteristicas del fruto que proceden.

Los aceites de esta denominacion presentaran las siguientes
especificaciones analiticas: acidez inferior a 0,5°, indice de peréxidos

maximo de 12; humedad e impurezas no superiores a 0,1%. Color verdoso y amarillo, sabor
afrutado, dulce.

Zona geografica

Constituida por una franja de municipios que atraviesa la provincia de Tarragona desde Lleida
hasta la costa mediterranea, en las comarcas del Alt Camp, Baix Camp, Baix Penedeés, Conca de
Barbera, Priorat, Ribera d'Ebre y Tarragonés.
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Conejos  Nutrnas
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Estirant la linia dins les propies instal-lacions

Establint relacions fora d’elles

Utilitzant les xarxes 1 el mailing per mantenir
el vincle
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TENIR OBJECTIUS CLARS

CONEIXER ELS NOSTRES PUBLICS
TENIR CLAR QUE ENS FA DIFERENTS
GARANTIR LEXPERIENCIA DE MARCA
TRADUIR-HO EN PRODUCTES

MANTENIR LA RELACIO AMB ELS CLIENTS

INNOVANT EN LA VENDA
COMUNICANT BE ON LINE | OFF LINE
TENIR UNA BONA HISTORIA







